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Alors que les enjeux que représentent les forétssociaux, €économiques et
environnementaux — ne sont plus a montrer surde ptientifique, la déforestation massive
gue connaissent certains pays du Sud dénote wrstgatre d’'une part la connaissance de ces
enjeux et d’autre part la performance et/ou I'éreacg de modes de gestion soutenable des
foréts. Plus particulierement, le volume de boisa@dgé augmente chaque année, en raison
notamment de la demande accrue en bois-énergisidéné comme un matériau écologique.
L’augmentation de la demande, conjointement auwsepride conscience ecologiques depuis la
fin des années 1980 avec le rapport de Brundtlangé sommet de Rio de 1992 sur le
développement durable, ont participé a I'émergedeenormes de qualité et de labels
environnementaux. Les systemes de certificatiopaas des les années 1990 a l'initiative
d’ONG notamment, avaient pour but la préservatidonlae gestion durable des foréts,
notamment des foréts tropicales. Aujourd’hui cependcelles-ci sont largement délaissées
par la certification, puisque presque 90% du tret forestier certifié se situe dans
I’'némisphére nord (FAO, 2011).

Ces constats soulevent plusieurs questions. D’abadmds quelle mesure la certification
permet I'émergence d’'une forme particuliere de cem® international des foréts: le
commerce international durable ? Cela renvoie pldae et I'influence de la certification

parmi les formes de la concurrence. Une secondstiquneconcerne I'expansion « réussie »
de la certification dans les foréts du nord : qusbet les criteres qui permettent a la
certification de se développer et quels sont celiaq contraire la freinent ?

En vue de répondre, a terme, a ces questions Herobe, cet article entame la réflexion en
proposant un cadre analytiqgue permettant entreslitdentification et la spécification des
mécanismes d’échanges sur un marché particukemarché du bois certifie. En se placant
dans une perspective institutionnaliste, ce trasa@ppuie sur l'article d’Hélene Tordjman
«How to study markets? An institutionalist point wéw» afin de proposer un cadre
analytique de I'étude de la forme du marché du.dasmodéle de Tordjman repose sur trois
groupes de questions principaux : la nature du éatrangé, les intervenants sur le marché et
enfin le processus d'échange. Nous présenterons daa premiére partie la typologie
proposée par Tordjman. La seconde partie sera c@esa I'application de ce modele au
marché traditionnel du bois, puis aux impacts decdatification sur ce marché. Les
conclusions présenteront enfin les perspectivesaweerche future.
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Il. Une typologie d’études des marchés

A. Une approche institutionnaliste

La marchandisation croissante au cceur des socattmlles a impulsé de nouvelles

dynamiques dans les échanges de biens. Leur coem®iéh passe par I'étude des

spécificités des marchés, comme les différentamderqu’ils prennent ou les arrangements
formels et informels qu’ils englobent. Au niveaddhique, le courant économique dominant
a longtemps utilisé une théorie de I'échange saamxmés. Ce n’est qu'avec les travaux des
institutionnalistes que le marché a finalement geid'importance.

Les institutionnalistes dépassent la vision « pawdes marchés traditionnellement proposée
par la microéconomie standard. Selon celle-ci tgnts sont interchangeables, rationnels, ne
partagent pas de passé commun ni n'ont de pergegde collaboration future. Les échanges
quant a eux, se réalisent dans I'anonymat et l& s@tuation réalisable est I'équilibre de

marché atteint au travers des fluctuations des. pigs hypothéses permettent a la
microéconomie standard de passer outre les dynasid@ marché et les caractéristiques de
I’échange pour énoncer une théorie de I'échangeerete a la rencontre d’une offre avec une

demande. L’économie institutionnelle complexifiarialyse de la dynamique des marchés, en

étudiant la maniére dont les marchés se consttugsese transforment (Hirschman, 1984).

L’article d’Hélene Tordjman &low to study markets? An institutionalist point vaéw »
propose un cadre d’analyse des marchés, en repréesmrdeux niveaux de recherche
principaux énonces par les écoles institutionneati@scernant les marchés a savoir, d’'une
part, les criteres qui ménent a I'émergence deschmdar et d’autre part, les régles qui
permettent a ceux-ci de fonctionner et de perddesrs le temps (Tordjman, 2004). Pour
rendre compte de ces différentes régles, Tordjnanlitun agenda de questions autour de
trois dimensions (Tordjman, 2004). Ses deux presreasembles de questions concernent la
nature du bien échangé et les intervenants suateh@. Son troisieme et dernier groupe de
questions concerne le processus d’échange. L'analgschacune de ces dimensions permet
de dépasser I'approche proposée par la microécenstamdard dans I'analyse des marchés.

Afin d’appréhender chaque questionnement souleweégjman illustre ses propos par des
exemples de marchés réels (notamment le NASDA® miarché des OGM). Bien qu’elle ne

le définisse pas de maniere precise, elle particggendant a compléter 'approche que les
économistes ont du marché, en le considérant conm@énstitution, c’est-a-dire comme « un

ensemble de regles et de codes de comportementsdjrian, 2004 : p. 21). Nous reprenons
brievement les trois points énoncés dans lartdgeTordjman afin de réaliser, dans une
seconde partie, une analyse du marché du boiserdree prisme d’étude.

B. Le bien échangé

Un premier point central dans la dynamique du méaest I'objet de I'échange. Il existe une
coévolution entre d’'une part, le bien échangé autde part, le processus d’échange. Nous
reprenons ici deux niveaux d'analyse recensés padjfian et rendant compte de cette
coévolution. D’'une part, la qualité de la marchaedest source d’incertitude, car elle est
difficile a évaluerex ante Dans son article de 1970, Akerlof énonce qu’eBs@nce
d’asymétrie d’'information relative a la qualité ien échangé, les biens de bonne qualité
seront évincés du marché par ceux de mauvaiset@uabinduisant ainsi a la disparition du
marché des biens de qualité (Akerlof, 1970). Laalmbilité de I'information sur la qualité
est donc fondamentale dans le processus d’échahgdys largement, dans la structure du
marche.
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D’autre part, nous pouvons considérer que les sliaét propriété conditionnent I'existence
méme du marché. L'échange est soumis entre autt@ppropriation des marchandises,
garantie par I'existence des droits de propriea@dféerables. Dans I'analyse polanyienne des
marchandises (1944), le cas particulier des madibas « fictives » illustre 'importance des
droits de propriété dans I'échange. Le travail'@iironnement (« la terre » pour Polanyi)
sont des relations sociales, composantes de latéoties inclure dans I'économie de marché
c’est « subordonner aux lois du marché la substaecéa société elle-méme » (Polanyi,
1944 : p. 121). Cependant, le rapport de 'homnliervironnement a évolué dans le temps,
résultant de I'évolution des paradigmes scientdget du régime de propriété (Ost, 1995 ;
Rousseau, 2004). L'environnement se dote ainsraiésdle propriété transférables et devient
ainsi une marchandise — fictive -.

C. Les intervenants sur le marché

En prenant 'exemple du NASDAQ, Tordjman montre gue type de stratégies dominantes,
et la dynamique de prix résultante, dépend fortérdert’identité des participants au marché,
qui est déterminée plus ou moins directement pas I(Fordjman, 2004, p. 26). Par la
décision de I'agence de réegulation du NASDAQ, lesls participants a ce marché devaient
étre des firmes ne distribuant pas de dividendelrsAméme que le principe de
fonctionnement des marchés boursiers est I'évalnaties firmes sur leurs capacités a
distribuer des dividendes, une telle configuratiorposée aux intervenants entrainait de
grandes volatilité et spéculation. Par ailleurs, pleids des investisseurs institutionnels
augmentant depuis quarante ans, les stratégies ndotes ont été modifiées. Les
comportements des investisseurs institutionnefereiit de celui des ménages, ils sont plus
sensibles aux index de mesure et aux modélisatiomsqui les conduit a adopter des
comportements de conformisme et d’imitation (Or|éE909). Les stratégies dominantes sur
le marché ont ainsi a nouveau changé, du fait daédaence et de I'importance accrue de
nouveaux participants.

Au niveau théorique, la microéconomie standard remiduement compte de la rencontre
entre offre et demande, le marché étant le lieseotéalise cette rencontre et ou se fixe «le
prix d’équilibre ». Elle ignore les mécanismes gugdrmettent aux deux courbes de se
rencontrer, notamment ceux responsables de la franmde I'offre et de la demande, et
considére des agents atomisés. D'une part, ennfaldmpasse sur l'identification des
intervenants, en les supposant « identiques »rgesaux autres, la microéconomie standard
fait des échanges de marché un mécanisme unifoeheséonyme. D’autre part, I'hypothése
de la rationalité substantive ne laisse pas despaccontexte dans lequel les décisions sont
prises, et ignore ainsi les rapports de force ctagraintes légales et informelles qui péesent
sur, et conditionnent les prises de décision.

Une approche en termes de réseaux éclaire lesatifés relations qui existent sur un marché
(Granovetter, 1985 ; White, 1981). En laissant deé cl'hypothése de la rationalité
substantive, il devient possible d’identifier leservenants et les relations qu’ils entretiennent
entre eux pour former leurs décisions, que ce dwicoté de l'offre — par exemple, les
comportements et stratégies adoptés par les eisemont en partie contraints par des ONG
- ou de la demande — les consommateurs sont semslik représentations collectives en
termes de « consommation durable » par exemplene Is’agit donc pas uniqguement de
dénombrer les entreprises présentes sur le mareig,de maniére plus large, de procéder a
une étude qualitative de la formation de l'offraletla demande.
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D. Le processus de marché

L’interdépendance des mécanismes d’interactioredey intervenants sur le marché, et des
comportements individuels hétérogénes (les micropmrtements) constitue le processus de
marché. Les approches évolutionnistes (au seng ldngterme) relachent I'hypothese de
rationalité substantive et integrent une dimensitymamique aux processus, impactant
I'analyse du processus d’échange, au travers deamsénes d’interaction entre des agents
ayant des comportements hétérogenes (les microardenpents). Mécanismes d’interaction
et micro-comportements sont étroitement liés, masd’'une part, les micro-comportements
sont encastrésdans des mécanismes d'interaction, et d’autre partains individus ont la
capacité de modifier certaines caractéristiquesrdEsanismes d’interaction.

En se basant sur des études empiriques de manshasiérs, Tordjman recense d’abord trois
niveaux d'analyse des mécanismes d’interaction : cieculation de [linformation,
I'organisation des transactions et le mécanismi@heation du prix.

Ensuite, I'hypothése de rationalité procédurale Slemon éclaire en partie les micro-
comportements. Cependant, cette hypothése meehasur les déterminants cognitifs des
comportements de marché et reste quelque peuctestrien ignorant les déterminants
institutionnels (Tordjman, 2004). Au regard de pothese de rationalité procédurale,
Tordjman note trois niveaux d’influence du colléstur les comportements individuels : les
normes et conventions, les régles formelles anlatifs de I'’échange.

Un dernier niveau d’analyse concerne les differenitcomesdes processus de marché.
Notamment la fixation du prix, le volume échangg,tdansparence du marché ou encore
I'équité de I'échange. Chacun de @egcomesest le résultat des mécanismes d’interaction et
des micro-comportements précédemment identifiésmieaiére dont sont caractérisés ces
mécanismes ne conduit généralement pas a un gquslidble et unique de marché, mais a un
ensemble de propriétés. Celles-ci peuvent étre rebse uniguement au travers d’une
observation empirique ainsi que grace a des siouktet expérimentations (Tordjman,
2004). Ce dernier point sera partiellement tragésdla partie suivante de I'étude du marché
du bois, notamment en ce qui concerne la fixatioprik et la transparence du marché.

Au final, sans procéder a une définition préciseagu’est un marché, la typologie proposée
par Tordjman permet d’en réaliser une étude redatent fine. Plus particulierement, nous le
verrons dans une seconde partie, étudier un maéeth&elon les axes de recherche indiqués
permet d’en déterminer la structure et la forme.dflgeurs, les questions qu’elle pose et leur
portée analytique rendent possibles les comparmisntre différents marchés. Dans le cadre
de notre problématique, cela permet de décrirdriectsire du marché traditionnel du bois,
mais également de comprendre en quoi la certifinaimpacte la forme du marché
traditionnel.

1 Tordjman souligne que la question de I'encastremeshidélicate a appréhender car elle peut étrelé@eien
deux approches : celle de Polanyi et Dumont d'wé,cét celle de Granovetter ou Zelizer de l'auReur les
uns, la plupart des relations obéissent a desélmsiomiques, pour les autres, toute I'économiecesastrée
dans d’autres dimensions sociales. Sur ce poini/aly (2007) apporte des éléments de « réconihiat en
parlant de I'encastrement-étayage et encastremsattion auquel fait référence Polanyi. Les écoesnsont
toujours encastrées-étayées car il y a toujoursomtexte institutionnel dans lequel elles évoludint’est pas
concevable de voir les choses autrement. Par ¢detdegré d'encastrement-insertion peut variesrseue les
réseaux sont trés denses ou atomisés et les teggeontraignantes ou libérales (Le Velly, 2007).
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Il. Application au marché du bois

Il s’agit a présent d’appliquer la typologie progegar Tordjman au marché des foréts, dans
un premier temps au marché traditionnel, puis noaterons quelles modifications la
certification engendre sur la structure du marcktassique ». Nous suivrons dans I'ordre les
guestionnements soulevés dans l'article. La premsérie est relative aux regles constitutives
du marché et concerne le bien échangé et les antants sur le marché. La deuxiéme série
est relative aux regles régulatives qui garantidsgpérennité des processus d’échange.

A. Le bien échangé

1. Une marchandise fictive

Un premier point fondamental dans la définitionrdiaarché est l'identification de I'objet de
I’échange. Polanyi (1944) distingue les marcharsdmeduites dans le but d’étre vendues sur
le marché, des marchandises fictives, au nombrerais : le travail, la monnaie et
I'environnement (« la terre » pour Polanyi). Nousus concentrerons sur I'environnement,
objet de notre étude. L’évolution de la prise empte de la nature par les sociétés modernes
a amené a la nécessaire intégration des biensdesiservices environnementaux sur les
marchés internationaux, notamment par la créateodrdits de propriété transférables sur la
nature (Ost, 1995).

Divers produits des foréts (CNRS, 2011) sont déstau commerce : le bois de chauffage, le
bois d’ceuvre destiné a la construction, aux meulales parquets ou encore aux jouets, les
minerais extraits des sous-sols, et les produitsligneux. La forét a ainsi été parcellisée en

produits commercialisables. Le fait que les praligsus de la forét soient des marchandises
fictives au sens de Polanyi implique que leur concialisation ne peut se réaliser dans les

conditions du marché autorégulateur.

Apres avoir identifié les différents produits deséts, il convient & présent de se poser la
question de I'information disponible relative ajlaalité de la marchandise.

2. La qualité du bien échangé

Akerlof note qu’en situation d’asymétrie d’'infornt relative a la qualité du bien, on assiste
a l'éviction des biens de bonne qualité au proéis diens de mauvaise qualité (Akerlof,
1970). Dans le cas des produits des foréts, latguanvoie au mode de gestion forestiére.
Une bonne qualité de la marchandise sera un prasdwitd’'une forét exploitée durablement,
en garantissant la conservation de la biodiverdi¢éla qualité du sol forestier, la pérennité
economique et les droits sociaux des populatiorelds.

Certaines normes existent déja qui servent de wedinformation pour les acheteurs, a
'exemple des normes ISO 9001 et 14001 relativeta &gestion de la qualité et a
I'environnement respectivement. Méme si I'adhéstorune norme ne repose pas sur le
pouvoir coercitif des Etats, elle est fortementaemagée par les risques de pertes de profits
associés a la non-adhésion. Par ailleurs, la lai @galement garantir un minimum de qualité
dans la gestion forestiere — le code forestieregample — a condition d’avoir le pouvoir de
contréle nécessaire a sa bonne application.
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B. Les intervenants

1. Qui sont-ils ?

Identifier les acteurs du marché de la forét requl&tablir non seulement un état des lieux
des intervenants du cété de I'offre et de la deraanthis également d’entrer & l'intérieur de
ces boites noires de I'économie, ainsi qu’envisageg vision globale des relations et
interdépendances, informelles notamment, qu’elidetennent entre elles.

Les intervenants sur le marché traditionnel deét$osont nombreux. D’abord, les acteurs de
la filiere bois tels que les exploitations forest® les scieries ou toute autre activité de
transformation du bois. Ensuite, les entrepriseargdes de limport-export, et plus
généralement de la distribution. Du c6té de la delaales acheteurs des biens transformés
(comme les meubles ou les parquets) sont les canateurs finaux, mais on trouve
également les groupes d’acheteurs tel que le grdd- 95 + qui rassemble des entreprises
soucieuses de réaliser des achats issus de ta fiigale. Les intervenants recensés dans cette
partie sont les acteurs traditionnels du marchésa@ ceux que représentent les courbes
d’offre et de demande du modéle microéconomiquedsial.

2. Les intervenants issus des regles formellad@tmelles

Il convient & présent de rappeler le rle des gegle la composition du marché. Elles sont de
deux types : des regles formelles d’'une part, strdgles informelles d’autre part. Les régles
formelles relévent du droit, et dans le cas du higrce sont les conditions d’entrée sur le
marché, la forme des contrats de vente ou encereelgles de la concurrence (Le Velly,
2002). Les regles informelles sont les codes deuites et autres conventions qui compléetent
les regles formelles. Les acteurs de la filieres lpmuvant étre soit des entreprises privées soit
étre regroupés au sein de projets de gestion cowrwnrire, ils ne sont jamais isolés les uns
des autres, et sont soumis aux regles nationaieseenationales en matiere de commerce et
de protection de l'environnement. Qu’elles soieohtcaignantes ou non, formelles ou
informelles, les regles font intervenir de nouveacteurs sur le marché : les ONG de
protection de I'environnement, les conventionscebads de commerce, les normes de qualité
ou encore les gouvernements nationaux par la dffiuse lois. Par ailleurs la multiplicité du
nombre d’intervenants et les interrelations quéftgretiennent favorisent les effets réseaux,
tels que la réputation, ainsi que les rapportsodeef qui ont des impacts tant sur les regles
formelles — pressions ddésbbieset des groupes agro-industriels sur le gouvernemeur
faire modifier les lois — comme informelles — mésares de mimétisme dans les stratégies
de production, discrimination de produits ne prardrpas d’'une forét gérée durablement ou
n'adhérant pas a une norme -.

En résumé, les régles font intervenir de nouveateuas sur le marché. Ces derniers vont a
leur tour influer sur le contenu et la forme degles. Le cadre institutionnel — formel comme
informel - dans lequel évolue le marché n’est passamportance, puisqu’il définit, entre
autres, la nature du bien échangé ainsi que liedés intervenants.

C. Le processus d’échange

1. Les mécanismes d’interaction

Le processus d’échange peut étre explicité en geints interconnectés : les mécanismes
d’interaction et les micro-comportements. D’abdes, mécanismes d’interaction régissent la
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maniere dont les acheteurs et les vendeurs ingsagi (Lesourne, 1991). Nous pouvons
observer ces mécanismes a trois niveaux : la ationl de I'information, I'organisation des
transactions et la formation du prix. Le marchédis est un marché décentralisé. Le prix y
est principalement fixé par le cours mondial. Ladence est a une pression accrue sur la
demande (FAO, 2011), due aux besoins des industaesommatrices de bois, ainsi qu’a
'augmentation de l'usage du bois comme matériaergitique, considéré comme
ecologique, et cela, malgré la crise économiqua0ds.

Le prix peut également étre déterminé au niveaallatans le cas de marchés régionaux ou
nationaux particuliers. C’est le cas pour les ppgs ouverts au commerce extérieur ou
possédant peu de superficie forestiére, et quiamsant leur production au marché local et
national. Par exemple, la Guyane destine plus d¢ 8@ son exploitation forestiére au
marché local.

Par ailleurs, l'information relative a la qualitésd produits forestiers est décentralisée. |l
existe de nombreux indicateurs de qualité (lesém# et indicateurs et les normes
environnementales entre autres) ce qui rend défil@ur lecture et les rend peu porteur
d’'information fiable. Cette multiplicité des indiears provient de I'hétérogénéité des
territoires concernés, elle tente de répondre aukiptes besoins locaux en s’adaptant a
chaque contexte. Un des acteurs principaux damtfflession de I'information relative aux
foréts tropicales est I'Organisation Internationdés Bois Tropicaux (OIBT) Cet organisme
est critiqué par certaines ONG car il a été crésegéré conjointement par des industriels et
les pouvoirs publics, et a tendance a multiplisrdeolabels, ce qui en réduit la légitimite.

2. Les micro-comportements

Les comportements hétérogénes individuels, ou rueroportements, sont encastrés dans
des mécanismes d’interaction. lls sont en partierdénés par les conventions et normes
collectives, ainsi que par les regles formelles.

Nous l'avons vu, I'existence de normes impacte denlbre d’intervenants en place et leur

comportement. Nous pouvons par exemple constaticanvergence des modes de gestion
forestiere due en partie au respect de normes atection de I'environnement, en Europe

notamment. Le contexte informel dans lequel esasne le marché du bois influence les

stratégies des acteurs. Les valeurs, essentieltetinéas du développement durable, qui y
sont partagées rendent plus probable I'adoptionalitratégie de protection de la forét qu’'un
laisser-aller dans sa gestion.

Les regles formelles contraignent tres clairemest domportements, d’autant plus que le
pouvoir de controle des regles et d’application shexctions est performant.

Par ailleurs, les motifs qui poussent a I'échangelangtemps été considérés par la théorie
classique comme étant exogeénes et provenant dérgmées autonomes. Cependant, dans le
cas du marché du bois, les motifs de I'échange maiitiples et proviennent entre autres des
valeurs partagées. D’abord, un motif purement coroi@edans le but de satisfaire des
besoins €.g, le bois de chauffage) est un motif d'échange. uies une demande

« responsable » émerge. C’est le cas du commergital@lg. Les consommateurs sont
sensibles aux enjeux sociaux et environnementagxpdeduits qu’ils consommene.g,
Loureiro et Lotade, 2005). Les motifs de I'échamsgat multiples et dépendent du contexte
politique et institutionnel dans lequel le marckiélge.

2|ITTO pour son acronyme en anglais.
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D. Le marché certifié : quels changements ?

Le premier organisme de certification, a initiatiwen gouvernementale, apparait dans les
années 1990 : le Forest Stewardship Council (FE€).organisme a été créé a l'initiative
d’organisations de défense des droits de 'homnueditenvironnement et des utilisateurs et
marchands de bois, et prone la gestion durablefatéss, selon trois axes : une gestion
forestiere écologiquement appropriée, socialemamtétique et économiquement viable
(FSC, 2011). L'adhésion a la certification est leasér le volontariat, et repose sur des
mécanismes de gouvernance hors-état. Aujourd’tQ% 8u territoire certifié se trouve dans
I'némisphére nord, ce qui va contre la volonté iagt de la certification qui visait
principalement les foréts tropicales (FAO, 2011).

Gulbrandsen (2006) analyse la diffusion du rec@uta certification (dans le secteur de la
péche et de la forét) comme étant un processusadehi Il se différencie ainsi de la vision

plus commune selon laquelle les entreprises omursca la certification pour répondre a la

demande des consommateurs. |l considere que I'mathésla certification repose sur des

mécanismes de marché. Au travers de la descrigtianarché du bois telle que nous 'avons
réalisée dans ce papier, nous pouvons nous placer ld perspective de Gulbrandsen pour
répondre a notre question principale, & savoimpéact de la certification sur la forme du

marché. Puisque le recours a la certification tésdle mécanismes de marché, nous
examinons les liens qui unissent la certificatibdeemarché. Ces liens vont dans les deux
sens : la certification impacte la forme du marahdjs également la forme du marché et la
maniére dont se réalisent les échanges impacteatd@rs a la certification.

D’abord, la certification implique la présence drimeaux intervenants sur le marché du bois.
Les organismes tels que le FSC ou le PEFC devi¢miesnntervenants majeurs, tout comme
les organismes qui délivrent la certification. @eganismes privés, habilités a délivrer la
certification, sont composés d’experts qui ont jgluss missions. Lorsqu’ils regoivent une
demande d’adhésion, ils doivent s’assurer querkpnise candidate respecte le cahier des
charges, et aider les entreprises a mettre en lganede de gestion requis en leur fournissant
des aides (organisationnelles, techniques ou emastoonnaires). Lorsque la certification est
délivrée, ils réalisent des contrbles tous lesemsron. Une question, que nous ne traitons
pas ici, est de savoir qui compose ces organisihps eont les experts. Cela pose la question
de la légitimité et la crédibilité des organismes ckrtification (Rametsteiner et Simula,
2003). Par ailleurs, le cahier des charges regbegeormes, critéres et indicateurs a respecter,
tant sur la performance du processus de produdtaechnologie a utiliser, la valeur du sol
forestier et la rentabilité forestiere. Cette nplitité des indicateurs implique un manque de
lisibilité.

Ensuite, la forme du marché influe sur les motiteldésion a la certification. Aujourd’hui,
presque 400 millions d’hectares de foréts sontifigexytpar les principaux systémes de
certification (FAO, 2011). L’augmentation des adbgs se fait rapidement, notamment en ce
qui concerne la certification des chaines de tifitgal§+20% entre 2010 et 2011) (FAO,
2011). Cela peut étre d’abord lié a un raisonnenggnterme de gain €conomique. Les
producteurs veulent conserver une bonne imagetetriamettre aux consommateurs et autres
entreprises, et ainsi rester compétitifs (compétiti hors-colt) en proposant des produits
certifiés de meilleure qualité. Un prix premium sas biens certifiés ne semble pas étre
automatique (FAO, 2011), ce n’est donc pas ce maitiincite les producteurs a adhérer a un
organisme de certification. Un second motif d’adiésx la certification est tout autre. Les
entreprises peuvent anticiper que le gouvernemetiranen route des politiques plus strictes
en matiére environnementale, et choisissent daedprete I'avance (Gulbrandsen, 2006). lls
peuvent également anticiper qu’en prenant voloenaént ce genre de décisions favorables a
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I'environnement, cela permettra au contraire queélilementation ne se durcisse pas. Les
pressions exercées par les groupes environnemertanstituent un troisieme motif
d’adhésion a la certification (Gulbrandsen, 20Q&s groupes de consommateurs, ainsi que
les ONG environnementales exercent des pressiodslaules frontiéres nationales. Enfin, la
place de I'état n'est pas anodine dans ces rapgerisrce, car il peut faciliter la formulation
de lois, donnant ainsi support moral a un organideneertification par exemple.

Ensuite, les producteurs concernés par la ventecipdalement a [|'étranger sont plus

susceptibles d'intégrer un label que les produstequi vendront essentiellement sur le
marché national (Gulbrandsen, 2006). Les payséagdgrvent la majorité de leur extraction de
bois a I'étranger (exportation directe du bois etupe pour agriculture destinée a

I'exportation) sont plus susceptibles de certifieurs produits, car ils désirent bénéficier

d’'une bonne image internationale, alors que less pagins concernés par la contrainte de
I'exportation, n'ont pas autant d’incitation a cier les foréts : ils connaissent mieux leurs
clients (leurs compatriotes), ils n’ont pas besaitant de convaincre du bien fondé social et
environnemental de leur activité.

Enfin, la certification est un moyen de résorbasymétrie d’information existante sur le
marché. Pour Akerlof (1970) lorsque I'on est sur marché avec des biens de qualités
différentes, c’est le manque d’information qui coic la sélection adverse et, partant, a une
défaillance du marché qui entraine I'éviction dasnb de bonne qualité par ceux de
mauvaise. La certification envoie aux acheteursignal relatif a la qualité ce qui permet de
garantir la rencontre entre les acheteurs et lexddewgs sur le marché, en réduisant
I'incertitude concernant la qualité d’'un produitiatymétrie d’information inhérente au
fonctionnement d’'un marché peut en partie étrerb&sopar la certification.

Conclusion

L’article dresse une représentation du marché dsj ba moyen d’'une revue des intervenants
sur le marché, ainsi que des mécanismes régissahiahge. La certification altére en
plusieurs points la structure « traditionnelle » @& marché. De nouveaux intervenants
prennent place, et avec eux le cadre institutiofor@hel et informel se trouve modifié. En
outre, la certification peut constituer un moyernrélduire 'asymétrie d’'information existante
sur le marché, si le systeme de certificationuggé jcrédible.

Cette représentation du marché du bois constitusutihafin de répondre a des questions de
recherche plus vastes, telles que la place derfdicaion dans 'émergence d’'un commerce

international durable des foréts, ou les criterespgrmettent I'expansion plus vaste de la
certification dans certaines régions du globe caresdes régions tropicales par exemple. Les
motifs d’adhésion a la certification, nous I'avong ne sont pas uniqguement économiques,
puisqu’un prix premium n’est pas garanti pour lesdpits certifiés. D’autres mécanismes,

issus des regles formelles et informelles jouentrdle significatif sur les demandes de

certification.

Le marché brésilien du bois fera I'objet d’'une é&utk terrain approfondie afin d’affiner la
représentation du marché dressée dans cet arfee, des observations empiriques
spécifiques, en examinant notamment les motifsedaurs a la certification.
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